Bars”/ Heltrekesn®UEFA Champions League Nu Pierde Momente de Neratat — Baruri acasa”, (denumita in
continuare ,,Campania”) este organizatd pentru promovarea marcii de bere Heineken® In vederea cresterii
gradului de cunocastere a acesteia si a berii comercializate sub aceastd denumire comerciald in randul
consumatorilor cu varsta de peste 18 ani, rezidenti in Romania, prin utilizarea unor mijloace de comunicare de
marketing st prin actiuni de publicitate si reclama de catre HEINEKEN ROMANIA 8.A., cu sediul in strada
Tipografilor, nr. 11-15, corp A2-L, etaj 4, sector 1, Bucuresti, Romania, nregistratd la Registrul Comer{ului
Bucuresti cu numarud J40 /12235 /2002, CU RO 13240781, avand contut Bancar ia Fortis Bank SAINV Bruxelles
Sucursala Bucuresti — RC 53 FTSB 0000 0000 0000 7807, denumitd in continuare “Organizator”.

1.2. Campania promotionala se deruleaza prin infermediul;

TRIBAL WORLDWIDE DIGITAL AGENCY S.R.L, cu sediul social in Municipiul Bucuresti, Str. Praga nr. 3, etaj
2, biroul 5, sector 1, inregistrata la Registrul Comertutui sub nr. J40/3881/2008, Cod de Inregistrare Fiscala
23418623, denumita in continuare ,Imputernicit’, care se va ocupa de implementarea si derularea activitatitor
Campaniel.

BLUE POINT TELECOM 8.R.L., cu sediul social in soseaua Cltenitei, nr. 87-99, etaj 3, sector 4, localitate
Bucuresti, inregistrata la Registrul Comertului sub nr. J40/17508/2006, Cod Unic de Inregistrare Fiscala RO
19156834, denumita in continuare ,Imputernicit’, care se va ocupa de implementarea si derularea activitatifor
Campaniei.

MOMENTUM EMC S.R.L., cu sediul social in Bucuresti, str. Jules Michelet, ne. 18, etaj 1, sector 1, Bucurest],
inregistrata la Registrul Comertului sub nr. J40/6524/2000, CUI RO 13104020, denumita in continuare
.mputernicit”, care se va ocupa de implementarea si derularea activitatilor Campaniei, si anume:

(i) Varealiza, impreuna cu Organizatorul, selectarea castigatorilor.

(i) Varealiza, in numele Organizatorului si impreuna cu acesta, intregul proces de validare a castigatorilor,
respectiv va efectua vizite si masuratori in casele castigatorilor si va verifica conformitatea cu criteriile
de la articolul 8.2

{iii} Va transforma, in numele Organizatorului, casele castigatorilor in Home Bars: in ziua meciuiui va instala
toate elementele kitului precizat la art. 5; a doua zi dupa seara meciului va dezinstala elementele (i},
(iiiy, {iv), {viiiy, {(ix), (%), (xi}, (xiii).

{iv) Va fi prezenta, in numele Organizatorului, in casele castigatorilor in serile de meci, pentru a se asigura
de buna desfasurare a implementarii experientei Heineken UEFA Champions Leagus Home Bars.

(v} Va realiza, in numele Organizatoruiui, materiale foto-video in casele castigatorilor, cu scopul de a
promova proiectul pe retelele de socializare marca Heineken® si asocierea acesteia cu UEFA
Champions League.

Art, 2. Requlamentul Campaniei Promotionale

Campania se va desfasura conform prevederitor prezentului regulament (,Regulamentul”) obligatoriu pentru toti
participantii,

Acest Regulament prezinta conditiile in care consumatorii berii Heineken® participanti in Campanie prin ulilizaea
site-ului https:/fhomebars. digisport.ro/ pot castiga unul dintre premiile oferite in cadrul acestei Campanii.




. :
Participarea la acesta campanie inseamna aderarea neconditionata si irevocabila la termenii acesfur i

regulament. CMapct

o

Informatii suplimentare pot fi solicitate la adresa de e-mail heinekenprometii@blue-point.ro sau la infoline 021
527 72 56 (numar cu tarif normal), in zitele Jucratoare de luni pana vineri, in intervaiul orar dintre 09:00 - 17:00,
in perioada 21 februarie — 1 iunie 2019.

De asemenea, pentru aducerea la cunostinta a participantilor, Regulamentul este intocmit si este disponibil
oricarui solicitant, in mod gratuit, pe intreaga durata a Campaniei, in oricare dintre urmatoarele modalitati;

(i) in format electronic, prin accesarea site-utui https://homebars. digisport.ro/

(i) in urma unei solicitari scrise trimise prin e-mail la adresa heinekenpromotii@blue-point.ro

Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica/completa si/sau schimba Regulamentul Campaniei pe parcursul
desfasurarii acesteia, avand obligatia de a anunta participantii prin anunt public cu cel putin 24 de ore inainte
de data la care orice modificare/completare/schimbare la Regulament va deveni aplicabila. Nicio modificare nu
poate produce efecte retroactive si toti participantii inregistrati pana la momentul modificarii vor beneficia de
drepturile deja obtinute. Orice astfel de modificare adusa, inclusiv prelungirea sau reducerea duratei Campaniei,
va face obiectul unui act aditional ta acest inscris, va fi supusa procedurii de autentificare de catre un notar
public si va face parte integrata din Regulament.

Regulamentul este intocmit si va fi facut public conform legislatiei aplicabile din Romania. Anexele sau actele
aditionale la Regulament fac parte integranta din acesta. Potrivit liberei decizii a Organizatorului, Campania
poate fi mediatizata in scopul informarii publicului, inclusiv prin intermediul unor materiale publicitare si/sau cu
rot informativ.

Prin participarea la aceasta Campanie, se prezuma cuhoaslerea Regulamentului si acordut implicit al
participantilor privind conditiile de participare. Participantii sunt rugati sa respecte si sa se conformeze tuturor

termenilor, conditiilor si prevederilor prezentului Regulament.

Art.3. Durata si locul de desfasurare al Campaniei Promotionale

Campania “Heineken® UEFA Champions League Share Unmissable Moments — Home Bars”/ Heineken®
UEFA Champions League Nu Pierde Momente de Neratat — Baruri acasa” se desfasoara pe intreg teritoriul
Romaniei in perioada dintre 21 februarie 2019, ora 00:01 si data de 5 mai 2019, ora 23:5%. Avand in vedere
posibilitatea modificarii duratei Campaniei, participantii sunt rugati sa consulte materiele de informare aferente
campahniei,

Obiectul acestei Campanii este acela de a reamenaja spatiite locuibite exclusiv pentru serile de meci UEFA
Champions League din datele de 16 aprilie 2019, 17 aprilie 2019, 7 mai 2019, 8 mai 2018, 1 iunie 2019.

Art. 4. Dreptul de participare in Campanie

Pot participa in Campanie doar persoanele fizice, cu varsta de 18 ani implinita pana la data de 21 februarie 2019
(inclusiv), cu domiciliul/ resedinta in Romania {denumite in continuare ,Participanti”).

Nu au dreptul de participare la aceasta Campanie:

{i) angajatii Organizatorului;

{ii) angajatii societatilor participante la realizarea si derularea Campaniei Promotionale, inclusiv a
imputernicitilor;

(i) rudele de gradul | si afinii acestora, precum si angajatii societatilor (inclusiv a imputernicititor)

impiicate in Campanie.
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1 x Experienta vizionare

meci UCL impreuna cu

1 Heineken in spatiul tau 5 14.500,- 72500,

locatly amenajat cu Home
Bar

*

v

Premiul consta in experienta vizionarii unui meci de sfert de finala, semifinala si a finalel UEFA Champions
League 2019 in propriul spatiu locativ, exclusiv pentru serile de meci UEFA Champions League din dateie de 16
aprilie 2019, 17 aprilie 20119, 7 mai 2019, 8 mai 2019, 1 iunie 2019,

Home Bar (kit-ul final) contine urmatoarele componente:
() Bar {mobilier);

{ii} Semn luminos de interior Heineken® (schelef mefalic si tub de sticla, dimensiuni aproximative 66 x 30

cmy;

i) Branding Heineken®,

(iv) instalatie Draught Heineken® Blade si rezerva Blade (bere Heineken® in container de 8 L);

(v) Mini cooler Heineken®;

{vi} Bere Heineken? la sticta (un bax de 24 sticle 0.33L);

(wii) 1 televizor LED Smart Sony Bravia 164 cm + 1 soundbar Sony (sau modele similare dispanibile pe
stoc la momentul achizitiei);

(viii)  Fotolii puf sifsau scaune de bar si/sau mese de cocktail;

(ix) Pahare si coastere inscriptionate Heineken®,

{x) Elemente de decor produse special pentru a se integra in decorul specific fiecarei case;

{xi) Un harman si ajutor de barman care vor servi castigatorul si invitatii cu bere si mancare;

{xii) Mancare comandata de pe www.foodpanda.ro, valabil pentru orasele Bucuresti, lasi, Cluj, Timisoara,

Constanta, Brasov in valoare de maximum 1.000,- lei (TVA inclus); in restul oraselor se va oferi echivalentul
unor alte servicii de comanda mancare in valoare de maximum 1.000,- lei (TVA inclus)

{(xii)  Dispozitiv preluare semnal meci in cazul in care castigatorul nu are abonament Digi;

(xivi  Manopere de mentaj complet si demontaj setup, asigurate de o echipa specializata.

Instalarea Home-Bar-ului Heineken® se va face in ziua meciutui intr-un interval orar agreat cu castigatorul si va
fi efectuata de catre o echipa a Agentiei de publicitate, autorizata de catre Organizator. Componentele Home-
Bar-ului Heineken® pentru fiecare premiu vor depinde de suprafata efectiva alocata de fiecare castigator
instalarit Home Bar-ului; din toate aceste componente, la finalul meciului castigatorul pastreaza ar semnul
luminos, mini cooler-ul, televizorul LED Smari Sony Bravia 164 cim si soundbar-ul Sony (sau modele
similare disponibile pe stoc la momentwl achizitiei), acestea reprezentand partea materiala a premiilor
Campaniei. Toate celelalte componente ale Home- Bar-ului vor fi preluate de catre Organizator, prin intermediul
Agentiei de publicitate, in a doua zi dupa seara meciului, la o ora agreata cu castigatorul, moment in care o
echipa se va prezenta la adresa castigatoruiui pentru demontarea Home Bar-ului, Organizatorul va efectua
lucrarile de aducerea spatiului alocat instalarii Home Bar-ului la stadiu jui initial.

Pe durata experientei Heineken® UEFA Champions League, a vizionarii meciului de fothal, inclusiv cea in care
este instalat Home- Bar-ul Campaniei, nu este permisa prezenta persoanelor minore, nefiind dorita expunerea
acestora la promovarea realizata in acest fel marci Heineken®.

Experienta si predarea premiilor poate fi un eveniment cu caracter publicitar, Participarea ia Campanie
presupune posibilitatea ca, in baza acordului expres al castigatorilor, perscana lor, numele, locaiitatea in care
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domiciliaza si anumite materiale foto, audio si video inregistrate de Organizator infatisand unul sau mai;iﬂllti %
castigatori, impreuna sau individual, sa poata fi facute publice si folosite pentru a face publica premiejreé;f st
asocierea cu marca promovata, insa doar in legatura cu prezenta Campanie, pentru un termen rezonabil si fara
a leza imaginea ori drepturile acestora. Eventuala cesiune si utilizarea de catre Organizator a acestor imagiri.
se va face fara niciun fel de plata suplimentara pentru participantii castigatori. Castigatorii premiitor vor semna
o declaratie scrisa in acest sens, ce va fi inmanata Organizatoruiui.

Pentry a intra in posesia premiilor, castigatorii nu vor efectua nicio alta plata suplimentara, indiferent de titlul
acesteia (ex. impozite, taxe, cheltuieli) si nu vor suporta alte costuri suplimentare asociate primirii premiilor.

In cazul in care sunt identificate persoane care au fraudat, influentat sau faciiitat castigarea de premii necuvenite
ori au avut intentia de a provoca aceste actiuni, Organizatorul are dreptul de a sesiza autoritatile competente si
a cere despagubiri pentru eventualele prejudicii patrimoniale si nepatrimoniale.

In caz de suspiciune de frauda, Organizatorut isi rezerva dreptul de a descalifica crice participant, chiar si pe
cei desemnati ca fiind castigatori, fara obligatia de a aduce vreo dovada in acest sens pentru demonstrarea
fraudei.

Castigatorii premiior din cadrul acestei Campanii nu au posibilitatea de a primi contravaloarea in bani a premiilor
sau schimbarea acestora cu alte bunurifservicii si nici sa solicite schimbarea parametrilor/ caracteristicitor
acestora indiferent de motivul refuzului premiului.

Premiile acordate in aceasta Campanie sunt nominale, netransmisibile (vor fi inmanate doar castigatoruiui dupa
validarea premiului prin semnarea in doua exemplare a unui proces verbal de predare-primire).Procesele

verbale vor fi semnate de catre castigatori in prezenta reprezentantilor Agentiet.

Art. 6. Mecanismul de inscriere in Campanie

Pentru a se inscrie in Campanie, consumatorul participant trebuie sa:

{i) aiba drept de participare, potrivit prevederilor art.4 de mai sus;

(i)  sa puna la dispozitia Organizatoruiui spatiul locativ propriu sau de a carei folosinta se bucura la ace!
moment cu o suprafata alocata Campaniei de minimum 25mp (grupati) pentru a se instala Home Bar-ui;

(i) sa acceseze site-ul destinat desfasurarii Campaniei, sa apese butonut denumit ,Inscrie-te”,

(iv) saraspunda corect la minimum 4 din cele 5 intrebari de mai jos:

iv).1 ,Ce echipa a castigat de cele mai multe ori trofeul UEFA Champions League?”

(iv).
(iv).2 ,Cand a avut loc prima editie a UEFA Champions League {(denumita atunci Cupa Europeana)?”
(iv).3 ,Care e numarul maxim de echipe pe care o liga hationala il poate trimite in UEFA Champions League?”
(iv).4 ,In ce luna incepe turneul UEFA Champions League?’

(iv).5 ,De cate ori fa rand un club trebuie sa castige UEFA Champions League pentru a avea privilegiul de a
pastra trofeud?”

{(v) saapese butonul denumit ,Pasul urmator™;

(vi)  sapovesteasca in scris un moment relevant si aflat in legatura cu un meci desfasurat in UEFA Champions
League pe care l-a ratat, incluzand detalii despre faza meciului pierduta, echipele, anul si etapa din UEFA
Champions League;

(vii) saurce o poza/un GIF /un video cu reactia pe care a avut-o cand a aflat ce moment a ratat;

(vi} sa completeze campurile obligatorii de participare in Campanie asa cum sunt afisate pe website-ul
Campaniei

(ix) sacompleteze formularul care contine urmatoarele date: nume, prenume, telefon, adresa de e-mail

(x}  safoloseasca pentru inscriere un numar de telefon mobil valid;

(xiy sa aleaga si sa bifeze data in care se doreste instalarea kit-ului / redecorarea casei,

(

xil) sa accepte prelucrarea datelor cu caracter personal in modatitatea descrisa in prezentul Regutament s
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1 A aparut o ercare. Te rugam verifica daca materialul incarcat nu depaseste limita maxima de upload: 30

MB,

Te rugam completeaza numele!

Te rugam completeaza prenumele!

Te rugam completeaza telefonult

Te rugam completeaza orasull

Trebuie sa selectati o data!

Trebuie sa fiti de acord cu regulamentui campaniei!

Telefonul trebuie sa cantina minim 10 cifre!

Email invalid!

G, Aaparut o eroare. Te rugam asigura-te ca ai completat toate campurile in mod corect si mai incearca o
data.

11, Aaparut o ercare. Te rugam incearca din nou.

12. Aaparut o ercare. Te-ai inscris deja in experienta Home Bar in aceasta pericada de inscriere.

13.  Atentie, ai depasit nr maxim de 1.600 de caractere,

14.  Inscrierea ta este completa. Mult succes!

= @M G LN

Se va amenaja cate 1 Heineken® FHome Bar in fiecare seara de meci precizata |a art. 3.3 iar consumatorii se pot
inscrie in 3 (trei) intervale de timp diferite;

- 21 februarie — 17 martie 2019 pentru a intra in jurizarea aferenta meciurilor din 16 aprilie si 17 aprilie 2019, Din
totalul inscrierilor din aceasta pericada se vor alege 2 castigatori, cate 1 pentru fiecare seara de meci

- 18 martie ~ 7 aprilie 2019 pentru a intra in jurizarea aferenta meciurilor din 7 mai si 8 mai 2019. Din totalul
inscrierifor din aceasta perioada se vor alege 2 castigatori, cate 1 pentru ficcare seara de meci;

- § aprilie — 5 mai 2019 pentru a intra in jurizarea aferenta meciuiui din 1 iunie 2019. Din totalul inscrierilor din
aceasta pericada se va alege 1 castigator pentru finala din 1 iunie 2019,

Un participant poate avea maximum 1 inscriere, pe fiecare interval de inscriere, pe toata pericada de derulare
a Campaniei si poate castica un singur premiu dintre premiile Campaniei.

in cazul in care vreunul dintre participantii desemnati castigatori refuza prezentarea, respectiv transmiterea
datelor solicitate, intrucat Organizatorul s-ar gasi in imposibilitatea obiectiva de a initia, de a continua sau de a
finaliza procedura realizarii contactaril, transmiterii eventualelor premii, isi rezerva dreptul de a-i invalida, fara
alta comunicare ori formalitate,

ART.7. Desemnarea castigatorilor

Campania va avea 5 castigatori si 20 de rezerve, iar desemnarea acesiora se va face prin jurizare pe baza
sistemului de notare de la 1 la 10 {(nota 10 fiind cea mai mare), in functie de aprecierea juriului.

Comisia de jurizare va fi formata din reprezentanti ai Organizatorului si ai Agentiei de publicitate, Dupa
finalizarea fiecarel perioade de inscriere, comisia de jurizare va analiza toate inscrierile in termen de 2 zite
lucratoare urmand sa stabileasca potentialii castigatori conform criteriilor de mai jos:

(i) sa indeplineasca dreptul de participare stipulat ia art. 4;

{ii) sa raspunda corect la minimum 4 din cele 5 intrebari mentionate la art. 6.(iv);

{iii) sa obtina la povestea mentionata la art. 6.{vi) si la poza / Gif / video mentionata la art. 6.(vii) cea
mai mare medie aritmetica calcuiata din notele accrdate de 1a 1 fa 10 (nota 10 fiind cea mai mare) pentry
aspectele de mai jos:




1 Veridicitatea informatiilor legate de UEFA Champions League inscrise
2 Importanta momentului pe care |-a ratat

3 Dramatismul povestirii
4
5

Expresivitatea materialului incarcat in formular
Complexitatea materiaielor inscrise

ART.8. ANUNTAREA S1 VALIDAREA CASTIGATORILOR, ACORDAREA PREMIILOR

8.1. Ulterior desemnarii castigatorilor Campaniei, Organizatorui va proceda ta validarea castigatorilor, ocazie cu
care se va verifica indeplinirea conditiilor privind inscrierea Participantilor in Campanie, precum si modul de
desfasurare a acesteia.

Participantul declarat posibil castigator trebuie sa accepte conditiile obligatorii impuse de Organizator mai jos:

(i) Pentru a asigura confortul experientei Heineken® UEFA Champions League, incarcarea spatiului
locativ pus la dispozitie nu trebuie sa fie mai mare de 10 persoane;

{if) In timpul experientei Heineken® UEFA Champions League nu va fi prezent nimeni care nu are 18
ani impliniti;

(i) in timpul experientei Heineken® UEFA Champions League nu se accepta consumul produselor

gastro-alimentare, preparate reci sau datite proprii sau de o alta provenienta decat cele furnizate in
baza premiuiui;

{iv) In timpul experientei Heineken® UEFA Champions League nu se consuma alte bauturi, alccolice
spirtoase, fermentate, lichoruri si sucuri de orice fe!, in afara de bere Heineken® si apa,

{v} In timpul experientei Heineken® UEFA Champions League nu se permite fumatul in spatiul locativ
amenajat.

(vi) Participantul se va asigura ca va obtine acordul Asociatiei de Locatari din care face parte pentru

montajul, desfasurarea si demontajul experientei Heineken® UEFA Champions League, precum si
pentru realizarea de materiale foto-video.

Totodata reprezentantii Organizatorului vor stabili datele si intervalele orare in care vor efectua vizitele si
masuratorile spatiului pus la dispozitie pentru amenajarea Home Bar-uiui in termen de maximurn 7 zile de la
declararea participantului ca si posibil castigator. In urma acestora, participantul poate fi declarat castigator daca
spatiul locativ respecta urmatoarele criterii:
{vif) Suprafata spatiului locativ pus la dispozitie trebuie sa fie de minimum 25 de mp grupati pentru
instalarea intregului kit Home Bar,;
(viii)  Spatiut locativ pus la dispozitie trebuie sa fie ingrijit si curat;

{ix) Spatiul locativ pus la dispozitie trebuie sa aiba ca destinatie de uz camera de zi (NU: dormitor,
grupuri sanitare, vestioul, incaperi auxiliare, bucatarie);

(x} Spatiul locativ pus la dispozitie trebuie sa poata fi usor de reamenajat (mobilieru! sa poata fi cu
usurinta realocat);

(xi) In spatiu! locativ pus la dispozitie este necesar sa incapa toate elementele constituente ale kitului

Home Bars detaliat la art 5;

{xii) Spatiul locativ trebuie sa fie racodata la utilitati (apa, curent electric, cablu TV) si acestea sa fie
functionale in momentul instatarii Home Bar-ului si pe tot parcursul experientei Heineken® UEFA
Champions League.

8.2. Astfel, pentru ca un Participant sa poata fi validat drept castigator al unui premiu acordat in cadrul
Campaniei, este necesara indeplinirea tuturor urmatoarelor conditif:
M Participantui are dreptul de a se inscrie in Concurs, potrivit prevederilor legate de varsta

{2) Respectarea tuturor conditiilor de inscriere indicate la Art. 7 si 8.2 de mai sus,
(3) Sa nu mai fi castigat in cadrul Campaniei un alt premiu.

{4) Sa respecte criteriu referitor la numarul maxim de inscrieri in acelas interval,
(5)

5 Sa poata sa fie contactat la numarul de telefon mobil de pe care s-a inregistrat in Campanie, in termen
de 48 de ore lucratoare de ta data desemnarii sate ca si potential castigator;

(5) In momentul convorbirii telefonice sa comunice numele si prenumele, adresa fa care se va instala kit-ul
Home Bar si sa confirme varsta;
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(6)  Datele de participare frebuie comunicate corect si complet astfel incat pe baza acestora sa se poata
,,_r_éal'gfza identificarea participantului, Avand in vedere ca {oate premiile au valoare de peste 600 ron, castigatorii
b t obligati sa comunice CNP-ul, afaturi de nume, prenume, adresa de livrare. CNP-ul este necesar pentru
niéta impozitului {a stat aferent premiului castigat conform normelor in vigoare.

(7} Adresa locatiei in care se va instala kit-ul Home Bar sa se regaseasca pe teritoriul Romaniei

Se va apela la participantii cu titlul de rezerve in cazurile in care:

(iy potentialul castigator nu este validat din cauza nerespectarii a cel putin unaia dintre prevederile art.
8.3 de mai sus.

(ii) din motive independente de vointa Organizatorului, acesta nu poate lua legatura cu participantul
declarat castigator in termenul stabilit in prezentul Regulament. Organizatorul va incerca sa
contacteze telefonic castigalorul de minimum 3 ori in cele 48 de ore in intervale orare diferite

(i) daca in urma furnizarii datelor personale se constata faptul ca a mai fost desemnat castigator si
validat pentrd un alt premiu de acelasi tip.

Art, 9. Linia telefonica pusa fa dispozitia pariicipantilor

9.1. Pe perioada de desfasurare a Campaniei, cel interesati pot suna la numarui de telefon (021) 527.72.56
(numar cu tarif normal) pentru a afla mai multe informatii in fegatura cu aceasta Campanie (conditii de participare
la campanie, premii, modalitate de acordare a premiifor efc.) precum si pentru eventuale sesizari.

8.2, Programul de functionare a liniei telefonice este zilnic de luni pana vineri, cu exceptia zilelor de sarbatori
legale, intre arele 09.00 — 17.00, program cand un operator va raspunde la infrebarile consumatorilor participant,
iar in afara programuiui mentionat un mesaj inregistrat va comunica programul de functionare a liniei telefonice
cu operator,

Art. 10 Protectia datelor cu caracter personal

10.1. Informatiile despre conditiife de prelucrare a datelor cu caracter personal sunt prezenlate in Anexa nr.i la
prezentul Regulament.

10.2. Solicitarile/ reclamatiile privitcare la prelucrarea datelor cu caracter personal se pot depune conform
indicatiilor din Anexa nr. 1.

Art. 11. Incetarea inainte de fermen a Campaniei

Campania poate inceta inainte de termen, in cazul aparitiei unui eveniment ce constituie forta majora, inclusiv
in cazul impesibilitatii Organizatorului, din molive independente de voin{a acestuia, de a continua Campania sau
printr-o decizie a Organizatorului.

Art. 12, Litiglile si leqea aplicabila

Eventualele liligii aparute intre Organizator, pe de o parte, si Parlicipanti, pe de alta parte, se vor rezolva pe cale
amiabila sau, in cazul in care aceasta cale nu este posibila, litigiile vor fi solutionate de instantele judecatoresti
romane competente de |la sediul Organizatorului.

Art. 13, Taxe

Organizatorul se obliga sa retina si sa vireze fa bugetul de stat impozitut pe venit datorat de castigatori in
conformitate cu prevederiie Codului Fiscal, suplimentar fata de premiile nete obtinute conform prezentului
regulament, crice alie obligatii de natura fiscala sau de orice alta natura, in legatura cu acestea, fiind in sarcina
exclusiva a castigatorilor.




Art. 14. Responsabilitate

Organizatorul este indreptatit sa ia toate masurite necesare in caz de tentative de frauda a sistemului, abuz sa
orice alte tentative care ar putea afecta imaginea acestei Campanii, a marcilor participante sau a companie:

HEINEKEN ROMANIA S.A. ori a locatiilor participante,

in cazul identificarii utilizarit de catre un participant 2 mai multor numere de telefon in vederea participarii in
aceasta Campanie ori a utilizarii de catre mai multi participanti a aceluiasi numar de telefon, toti participantii
afiati in astfel de situatii vor fi eliminati si in cazul declararii ca si castigatori vor fi invalidati. Aceste practici sunt
considerate practici frauduioase si Organizatorul isi rezerva dreptul de a sesiza autoritatile competente.

In cazul in care sunt identificate persoane care au influientat sau facilitat castigarea de premii necuvenite,
Organizatorii au dreptul de a cere urmarirea in instanta a respectivelor persoane, pe baza dovezilor existente.
Organizatorul nu isi asuma responsabilitatea pentru:

(i) inregistrari efectuate dupa data de incetare a Campaniei,

(i) inregistrari efectuate pana la data de incetare a Campaniei, dar care nu au fost inregistrate in
sistern pana la data de incetare a campaniei,

(i) inregistrari in cadrul Campaniei, trimise de Organizator dar care nu au fost primite de calre
participanti din motive tehnice sau determinate de factori independenti de vointa sau contralul Organizatorului,

(iv) corectitudinea datelor inregistrate de participanti in cadrul Campanie,

(v) eventualele dispute legate de drepturile asupra numerelor de telefon inscrise in Campanie;

(vi) imposibilitatea participarii fa aceasta Campanie datorita unor cauze care nu depind direct de e,
cum ar fi defectiuni tehnice ale furnizorutui de servicii de internet sau a operatoriior de telefonie mobila;

(vii) eventuatele cheltuieli suplimentare suportate de catre participanti in legatura cu datele nelivrate
datorita defectiunilor sau supraincarcarii retelelor operatorilor de Internet si telefonie sau ca urmare a funclicnarii
deficitare ori nefunctionarii aplicatiilor utilizate de participanti (soft silfsau hard-ware).

Redactat si autentificat la BIN ILIE LAURA, azi data autentificarii Intr-un singur exemplar original ce va fi
depus la arhiva birouiui notarial 2 duplicate, din care 1 duplicat se va depune !a arhiva biroului notarial, impreuna
cu originalul, 1 duplicat se va inméana partii.

5.C. HEINEKEN ROMANIA S.A,

Prin mandatar

$.S. CIMPIAN FLAVIUS - ADRIAN
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VKIENEA NATIONALA A NOTARILOR PUBLIC]I
ROUL INDIVIDUAL NOTARIAL ILIE LAURA

- icen[ﬁ de functionare o 49/3636/29.02,2016

Sediul in Bucuresti, B-dul, Gen.Maghero nnd3,
BL PALADIUM, et.3, ap.14, Sector |
FRELBALALT 420

Fax: 021.317.42.22

INCHEIERE DE AUTENTIFICARE NR, 276
Anul 2019, luna FEBRUARIE, ziua 18

n faja mea, ILIE LAURA MARCELA, notar public, la sediul biroului s-a prezentat:

- CIMPIAN FLAVIUS - ADRIAN, cetitean roman, domiciliat in Mun. Bucuresti, Sos.
Straulesti nr. 117A, Corp B1, et. 1, ap.6, sector 1, identificat cu Cl seria DP nr. 178922
eliberatd de DEPABD la data de 08.08.2018, CNP 1740614020045, in calitate de mandatar
al Heineken Romania S.A. cu sediul social in Bucuresti 013714, str. Tipografilor nr. 11-15,
cladirea S-Park, aripa A2-L, etaj 4, sector 1, inmatriculata la R.C. Bucuresti sub nr,
J40/12235/2002, CUI RO 13240781, imputernicit in baza Imputernicirii autentificatd sub nr.
153/07.02.2017 de BIN llie Laura din Bucuresti,

care dupa citirea actului, a declarat ca i-a inteles continutul, ca cele cuprinse in act
reprezintd vointa sa, a consimiit la autentificarea prezentului inscris si a semnat unicul
exemplar.

fn temeiut art. 12 lit. b din Legea notarilor publici si a activita{ii notariale nr.
36/1995, republicata, cu modificarile ulterioare,
SE DECLARA AUTENTIC PREZENTUL INSCRIS.

S-a perceput onorariul in suma de 300 lei + 57 lei TVA cu OP/2019.
NOTAR PUBLIC,
5.8, ILIE LAURA MARCELA
Prezentul duplicat s-a intocmit in 2 exemplare, de ILIE LAURA MIARCELA, notar public,

astazi, data autentificarii actului, si are aceeasi for{a probanta ca originalul.




ANEXA nr. 1 la Regulamentul Oficial al Campaniei “Heineken® UEFA Champions League Share Unmiss{a\:b;i‘e ‘

Moments — Home Bars”
- Informatii cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal -

1. Date privind operatorul de date cu caracter personal si imputernicitul

In vederea desfasurari Campaniei, datele cu caracter personal ale persoanelor vizate - participantilor 1a
campania promotionala vor fi prelucrate de catre:

HEINEKEN

ROMANIA 8.A., societate inregistrata in conformitate cu tegea romana, cu sediul in Bucuresti,

Strada Tipografilor, nr. 11-15, sector 1, Cod Unic de Inregistrare 13240781, atribut fiscal RO, numar de ordine
de la Registrul Comertului J40/12235/2002 (denumita in continuare "Operatorul®),

prin intermedi
i

ul:

Blue Point Telecom S.R.L., cu sediul social in soseaua Oltenitel, nr. 87-89, etaj 3, sector 4,
localitate Bucuresti, inregistrata la Registrul Comertuiui sub nr. J40/17508/2006, Cod Unic de
Inregistrare Fiscala RO 19156834, in calitate de imputernicit al Operatoruiui (denumita in cale ce
urmeaza "Imputernicit’).

TRIBAL WORLDWIDE DIGITAL AGENCY S.R.L., cu sediul social in Municipiul Bucurest, Str.
Praga nr. 3, etaj 2, biroui 5, Sector 1, inregistrata la Registrul Comerlului sub nr. J40/3881/2008,
Cod de Inregistrare Fiscala 23418623, in calitate de imputernicit al Operatorului (denumita in cele
ce urmeaza “Imputernicit”).

MOMENTUM.EMC SRL, cu sediui social in Bucuresti, str. Jules Michelet nr. 18, etaj 1, sector 1,
Bucuresti, inregistrata la Registrul Comertului sub Nr. J 40/5524/2000, CUt RO13104020, -, in
calitate de imputernicit al Operatoruiui (denumita in cele ce urmeaza “Imputernicit’)

Datele de contact ate Operatorului pentru nelamuriri sau exercitarea drepturilor de catre persoanele vizate cu
privire la datele cu caracter personal sunturmatoarele: HEINEKEN ROMANIAS A, adresa: Bucuresti, 013714,
str. Tipografilor nr. 11-15, cladirea S-Park, corp AZ-L, etaj 4, sector 1, tetefon: 021.203.11.11, email:
promotii@heineken.com;

Datele de contact ale Responsabilului cu Protectia Datelor Heineken sunt urmatoarele: str. Tipografilor nr. 11-
15, cladirea S-Park, corp A2-L, etaj 4, sector 1 Sector 1, 013714, Bucuresti, emaik
compliance. romania@heineken.com.

2. Categorii de date cu caracter personal prelucrate in cadrul Campaniei

In cadrul Campaniei, Operatorul va colecta urmatoarele categorii de date cu caracter personal:
- De la participanti:
o nume
o prenume
o telefon
o email
o imagine
- Dela castigatori:
o nume
o prenume
o data nasterii
o CNP
o telefon
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o emait
o adresa la care se va instala kit-ul Home Bar

ka nasteri va fi colectata doar peniru a putea verifica daca varsta Participantilor este conform
Yegulamentuiui, adica 18 ani impliniti la momentul inscrierii in Campanie.
“CNP-ul este necesar pentru plata impozitului la stat aferent premiului castigat conform normelor in vigoare.

Furnizarea datelor cu caracter personal enumerate mai sus este necesara in vederea participarii la Campanie.
Refuzul furnizarii lor va avea drept consecinta imposibilitatea inscrierii si participarii la Campanie si ca atare,
imposibilitatea castigarii premiilor Campaniei.

Scopul prelucrarii

Datele cu caracter personal ale perscanelor vizate vor fi prelucrate de catre Operator prin intermediul
[mputernicitilor, dupa cum urmeaza:

Tribal Worldwide Digital Agency va desfasura urmatoarele activitali:

(i) constituie si administreaza, in conditii de deplina siguranta, o baza de date (,Baza de Date"), care va cuprinde
datele cu caracter personal ale participantilor in Campanie
(ii) transfera in conditii securizate baza de date catre Imputernicitul insarcinat cu contactarea castigatorilor

Blue Point Telecom va desfasura urmatoarele activitati:

(i) administreaza, in conditii de deplina siguranta, o baza de date (,Baza de Date’), care va cuprinde datele cu
caracter personal ale castigatorilor in Campanie in scopul efectuarii tragerii la sorti promotionale

(i) contacteaza si valideaza castigatorii, colectand datele personale necesare pentru amenajarea intericara a
barului

(iil) trimite securizat fisierul cu datele castigatorilor (nume, prenume, telefon, adresa de fivrare) catre agentia
care se ocupa de gestionarea evenimentului in locatia castigatoare

Momentum EMC SRL va desfasura urmatoarele activitati:
(i) administreaza, in conditii de deplina siguranta, o baza de date (,Baza de Date”}, care va cuprinde datele cu
caracter personal ale castigatorilor (nume, prenume, nr. de tetefon, adresa de livrare)
(ii) transfera in conditii securizate baza de date catre fumizorul de servicii de amenajare intericara

In vederea indeplinirii obligatiilor legale care ii revin, Operatoru! va publica numele si prenumeie participantiior
castigatori ai Campaniei pe hitps://homebars digisport.ro/.

Temeiul juridic al prelucrarii

Datele cu caracter personal ale Parlicipantilor si ale Castigatoritor Campaniei vor fi prelucrate in temeiul
contractului reprezentat de Regulamentul Companiei si a obligatiiior legale care revin in sarcina Operatorului
in calitate de Organizator al Campaniei.

Destinatarii datelor cu caracter personal

Dalele cu caracter personal colectate in cadrui Campaniei de catre Operator vor fi dezvaiuite imputernicitilor
Operatorului — Tribal Worldwide Digital Agency si Blue Point Telecom SRL cat si Agentiei de publicitate. In plus,
datele pot fi dezvaluite si autoritatilor, in cazurile in care Operatorul trebuie sa respecte obligatiile impuse de
legislatia in vigoare.

Perioada de stocare a datelor cu caracter personal

Datele cu caracter personal ale Participantiior declarati necastigatori vor fi stocale de catre imputernicili timp
N




.

de 3 luni de de la incheierea Promotiei.

Datele cu caracter personal ale Participantilor deciarati castigatori vor fi stocate de catre Imput
8 luni de la incheierea Promotiei,

La expirarea perioadei de stocare a datelor cu caracter personal, Operatorul va sterge/distruge aces
pe mijloacele de prelucrare si stocare, impunand Imputernicitului obligatii similare.

Datele cu caracter personal ale necastigatorilor vor fi distruse de catre Imputernicit in termen de 3 luni de 1a
incheierea Promotiei, ele nefiind utitizate in niciun alt scop, pana la momentul distrugerii acestora, exceptand
participarea la Promotie.

7. Drepturile persoanelor vizate

in vederea asigurarii unei prelucrari echitabile si transparente, Operatorul asigura persoanelor vizate
urmatoarele drepturi;

(0 dreptul de a solicita accesul ia datele cu caracter personal;

(i) dreptul de a solicita rectificarea datelor cu caracter personal,

(i) dreptul de a solicita stergerea datelor cu caracter personal

(iv)  dreptul la restricticnarea prelucrarii,

(v) dreptul de a se opune prelucrari, exceptand cazul in care dispozitii legale prevad contrariul;

(vi)  dreptul la portabilitate a datelor,

(vii)  dreptul de a depune o plangere in fata Autoritatii Nationale de Supraveghere a Prelucrarii Datelor cu

Caracter Personal.

Desemnarea castigatorilor Campaniei se va face prin mijloace automate de prefucrare a datelor cu caracter
personal, fara interventie umana. Cu privire la aceasta prelucrare, castigatorii au dreptul de a solicita interventia
umana.

Perscanele vizate isi pot exercita drepturiie mentionale anterior fie apeland numarul de telefon 021.203.11.1%,
fie printr-o cerere adresata Operatorului la adresa: str. Tipografilor nr. 11-15, cladirea S-Park, corp A2-L, etaj 4,
Sector 1, 013714, Bucuresti, sau prin transmiterea acesteia la adresa de e-mail
compliahce.romania@heineken.com.

8. Securitatea datelor cu caracter personal

Operatorul se obliga sa implementeze masuri tehnice si organizatorice adecvate in vederea asigurarii unui
nivel de securitate corespunzator datelor cu caracter persona!l apartinand persoanelor vizate. Operatorul se
obliga sa impuna Imputerniciiuiui obligatii similare. La evaluarea nivelului adecvat de securitale se va tine
seama in special de riscurile prezentate de prelucrarea datelor cu caracter personal, generate In special, in
mod accidental sau ilegal, de distrugerea, pierderea, modificarea, divuigarea neautorizata sau accesul
neaulorizat la daltele cu caracter personal fransmise, stocate sau prelucrate.

9. Modificarea Anexei nr. 1 privind prelucrarea datelor cu caracter personal

Operatorui are dreptul de a modifica prezenta Anexa la Regulament oricand pe durata desfasurarii Campaniei,
numai in cazul in care se descopera masuri mai eficiente pentru protejarea si securizarea datelor cu caracter
personal ale persoanelor vizate si fara a afecta drepturile si libertafile acestora. Orice astfel de modificare va fi
publicata pe site-ul Operatorului sif sau al Campaniei, respectiv va fi adusa la cunostinata Participantilor prin
aceleast mijloace prin care au fost incunostintate cu privire la Regulament.

10. Alte prevederi

Datele cu caracter personal ale persoanelor vizatevor fi prelucrate in conformitate cu prevederile
Regutamentului nr. 678/2016 privind protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste prefucrarea datelor cu
caracter personal si privind libera circulatie a acestor date si de abrogare a Directivei 95/46/CE.
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Anexa nr. 2 Premiile Campaniei

lmagine premiu

Descriere premiu

1 televizor LED Smart Sony Bravia 164 cm sau
un model similar disponibil pe stoc la momentul
achizitiei

1 soundbar Sony sau un madel similar
disponibil pe stoc la momentul achizitiei

Mini cooler Heineken®

Semn luminos de interior Heineken® (schelet
metalic si tub de sticla, dimensiuni aproximalive
60 x 30 cm)

*Imaginile premiilor sunt cu titlu de prezentare
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